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PROVINCIA DI MESSINA

VERBALE DI DELIBERAZIONE DEL CONSIGLIO COMUNALE
N. 31 Del Registro — Anno 2012

" OGGETTO: APPROVAZIONE REGOLAMENTO PER LA DISCIPLINA E LA GESTIONE DELLE
SPONSORIZZAZIONI ATTIVE.

L’anno duemiladodici, addi otto del mese di Agosto, alle ore 19,00, nella sala delle adunanze consiliari,
a seguito di determinazione del Presidente del Consiglio previa regolare convocazione, si € riunito il
Consiglic Comunale in seduta pubblica ordinaria/ straordinaria -urgente di prima/seconda
convocazione,

Dall’appello risultano presenti i consiglieri:

NOME E COGNOME - PRESENTE ASSENTE

SGRO SALVATORE

ALLO” MARIA

SUTERA CALOGERO
CASTROVINCI CERCATORE MARCO
BABAGIOVANNI CIRNERA FABIO
RAFFITI GIULIA

FABIO SANDRO

CAPRINO PAGLIAZZO WALTER
RAFFITI ANDREA

SCARCINA SEBASTIANO
PERCACCIOLO NICOLO’

NICI CARMELO
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CONSIGLIERI ASSEGNATI N°. 12 PRESENTI N. M
IN CARICA Ne, 12 ASSENTI N. 45

Assume la presidenza dell’adunanza il Presidente del Consiglio Sig. Sgro Salvatore , il quale constatata la
legalitd dell’adunanza dichiara aperta la seduta ed invita gli intervenuti a deliberare sull’oggetto iscritto

all*ordine del giorno,
Assiste e partecipa il Segretario del Comune, Dr.ssa Daniela M. Amato, il quale provvede alla redazionc del

presente verbale. La seduta ¢ pubblica.
Per ’Amministrazione &/sono presenti:
Ai sensi dell’art. 184 del’OO.EE.LL. vigente in Sicilia ed approvato con L.R. 15/03/63 n. 16, il Presidente

designa tre tytori nelle pprsone dei consiglieri:
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PROPOSTA DI DELIBERAZIONE

"STO Part. 43 della legge n. 449 del 1997, che, nel prevedere la possibilita per tutte le Pubbliche

‘nministrazioni di ricorrere alla sponsorizzazione, al comma 1 stabiliva che: “Al fine di favorire

“nnovazione dell’organizzazione amministrativa e di realizzare maggiori economie, nonché una migliore

nlitd dei servizi prestati, le pubbliche amministrazioni possono stipulare contratti di sponsorizzazione ed

wordi di collaborazione con soggetti privati ed associazioni, senza fini di lucro, costituite con atto notarile”,

" 5TO dell’art. 119 del D.lIgs. n. 267/2000, T.U.E.L., rubricato “Contratti di sponsorizzazione, accordi di
- ‘laborazione e convenzioni”, il quale, in applicazione dell'articolo 43 della legge n. 449/1997, recita che
" . fine di favorire una migliore qualita dei servizi prestati, i comuni, le province e gli altri enti locali,
»-ssono stipulare contratti di sponsorizzazione ed accordi di collaborazione, nonché convenzioni con

zgetti pubblici o privati diretti a fornire consulenze o servizi aggiuntivi”,

-ATO ATTO che la sponsorizzazione & un "contratto atipico a forma libera di natura patrimoniale a

~stazioni corrispettive, in forza del quale lo sponsorizzato si obbliga a consentire ad altri (lo "sponsor")

50 della propria immagine pubblica e del proprio nome, per promuovere un marchio o un prodotto
~-¢ificamente marcato, dietro corrispettivo che pud sostanziarsi in una somma di denaro, in beni o servizi

» vero in entrambi, da erogarsi da parte dello sponsor, direttamente o indirettamente”.

'5TQ lart. 6, comma 9, del Decreto legge 31 maggio 2010, n. 78 come convertito dalla legge n. 122 del 30

slio 2010, il quale recita testualmente: «A decorrere dall'anno 2011 le amministrazioni pubbliche inserite

+ ' conto economico consolidato della pubblica amministrazione, come individuate dall'lstituto nazionale di

tistica (ISTAT) ai sensi del comma 3 dell'articolo 1 della legge 31 dicembre 2009, n. 196, incluse le

sorita indipendenti, non possono effettuare spese per sponsorizzazioni;

+TO ATTO che il divieto di sponsorizzazione di cui al comma 9 dell’art. 6 del D.L. 78/2010, si riferisce
< Sponsorizzazione passive, mentre al contrario non sono vietate le sponsorizzazioni attive che possono

-re concluse con soggetti privati e associazioni senza fini di lucro, per realizzare o acquisire a titolo

~luito interventi, servizi, prestazioni, beni o attivitd inseriti nei programmi di spesa ordinari con

‘nziamento a carico del bilancio dell’ente;

"TO ATTO, altresi, che il risultato della sponsorizzazione si concretizza nella realizzazione di una
nomia di bilancio totale o parziale, rispetto alla previsione di spesa, in relazione alla totale o parziale

‘uigizione, senza oneri per ’ente, del previsto risultato da parte dello sponsor;

sTO Tart. 26 del Codice dei Contratti emanato con il D.Lgs. 163/2006 gia applicabile nella Regione
‘tana relativamente alle forniture di beni e servizi, come chiarito dall'Assessorato Regionale Lavori
blici con circolare del 18/09/2006, in virti del rinvio dinamico alla disciplina statale operata dal

slatore regionale e successivamente, integralmente recepito con la L.R, 12/11;



J TENUTO necessario regolamentare i contratti di sponsorizzazioni attive ai semsi delle disposizioni
I ‘mative anzi richiamate;

V STA la proposta di Regolamento predisposta dagli Uffici comunali e ritenuta la stessa meritevole di
& rovazione;

VOSTI

¢ I D.lgs. 267/2000;

* IID.Igs. 163/2006;

* Il vigente Ordinamento della regione Siciliana;
* Lo statuto comunale;

T

sn 1 paren sotto nportatl

-+ ordine alla regolarita tecnica si esprime parere
*irto, 1 a

-ordine alla'regolarifa contabile si esprime parere

“irto, D\\ Q 249£ 2 Il Responsabile dell’Ar conomico-Finanziaria

Dr.ssa Raffifi d4a

SIPROPONE AL CONSIGLIO COMUNALEIQ} DELIBERARE QUANTO SEGUE:
Prop- w2z oldl ot 0%, zo sz

1. Di approvare I’unito Regolamento per la Disciplina e la Gestione delle Sponsorizzazioni Attive che

si compone di n. 11 articoli,

PROCEDIMENTO
REA AMMINISTRATIVA




Il Presidente apre il terzo punto alfordine del giorno, chlettura delloggetto e del dispositivo della proposta
ed invita i Consiglieri ad intervenire.

Il Consigliere Raffiti, chiede al Presidente di dare lettura degli artt. 4 e 9 del Regolamento per la disciplina e
la gestione delle sponsorizzazioni attive. _ ,

- |I Presidente del Consiglio, dblettura dei due articoli. Conclusa la lettura, chiede al Consigliere Raffiti se vuole
proporre emendamenti.

-l Cons. Raffiti, risponde di avere richiesto la lettura dei due articoli, per far d che in futuro vengano
rispettati.

Il Presidente, non essendoci altri interventi, pone in votazione la proposta.

IL CONSIGLIO COMUNALE

Con votazione unanime favorevole, resa per alzata e seduta dai n. 12 Consiglieri presenti e votanti
- DELIBERA
Di approvare il Regolamento per la disciplina e la gestione delle sponsorizzazioni attive.

Successivamente, con separata e unanime votazione favorevole, resa per alzata e seduta dai n. 12
Consiglieri presenti e votanti, il Consiglio Comunale delibera limmediata esecutivitidella proposta.




COMUNE DI MIRTO

PROVINCIA DI MESSINA

REGOLAMENTO PER LA DISCIPLINA E LA GESTIONE DELLE
SPONSORIZZAZIONI ATTIVE

Approvato con deliberazione di CC. n, ,3 / del DK 08 20{7

Il Segretario Comunale
Dr.ssa Daniela M. Amato



Art. 1 - Finalita

1. Tl presente regolamento disciplina le attivitd di sponsorizzazione attiva in attuazione delle disposizioni
contenute nell’art. 43 della legge 449/1997, dell’art. 119 del D.Lgs. 267/2000 e dell’art. 26 del D.Lgs.

n.163/2006 ¢ ss.mm.ii. , Codice dei contratti pubblici relativi a lavori, servizi e forniture (c.d. codice degli
appalti).

2.Le iniziative di sponsorizzazione devono tendere a favorire. I'innovazione della organizzazione e a

realizzare maggiori economie, nonché una migliore qualitd dei servizi istituzionali.
Art. 2 - Contenuti delle sponsorizzazioni e destinatari

1.1 contratti di sponsorizzazione possono essere conclusi con soggetti privati e associazioni senza fini di
lucro, per realizzare o acquisire a titolo gratuito interventi, servizi, prestazioni, beni o attivitd inseriti nei
programmi di spesa ordinari con finanziamento a carico del bilancio dell’ente; il risultato della
sponsorizzazione si concretizza nella realizzazione di una economia di bilancio totale o parziale, rispetto alla

previsione di spesa, in relazione alla totale o parziale acquisizione, senza oneri per I’ente, del previsto

risultato da parte dello sponsor.

Art. 3 - Definizioni

1. Ai fini del presente regolamento si intende:

a) per “contratto di sponsorizzazione™ un contratto mediante il quale il Comune (sponsee) offre,
nell’ambito delle proprie iniziative, ad un terzo (sponsor), che si obbliga a fornire a titolo gratuito
una predeterminata prestazione, la possibilita di pubblicizzare la propria ragione sociale in appositi e

predefiniti spazi pubblicitari;
b) per “sponsorizzazione”: ogni. contributo in denaro, in beni, servizi, prestazioni o interventi
provenienti da terzi, a titolo gratuito, allo scopo di promuovere la propria ragione sociale;

¢) per “sponsor”; il soggetto privato che intende stipulare un contratto di sponsorizzazione;

d) per “spazio pubblicitario™: lo spazio fisico o il supporto di veicolazione delle informazioni di volta in

volta messe a disposizione dal Comune per la pubblicita delio sponsor.
Art. 4 - Procedura di sponsorizzazione e scelta dello sponsor

1. La scelta dello sponsor & effettuata mediante procedura ad evidenza pubblica, secondo la disciplina
normativa e nel rispetto delle disposizioni contenute nel regolamento dei contratti dell’ente, preceduta dalla
pubblicazione di apposito avviso. Tuttavia, nel caso di contratti che presentino oneri esigui di importo non

eccedente € 1.000,00, la scelta degli sponsor privati pud avvenire in base a procedure semplificate.
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2. Allavviso di sponsorizzazione ¢ data pubblicitd mediante pubblicazione all’albo pretorio, inserimento nel

sito internet del Comune, invio alle associazioni di categoria e/o in altre forme ritenute di volta in volta pin

convenienti per una maggiore conoscenza e partecipazione.
3. L’avviso deve contenere, in particolare, i seguenti dati:

a) Doggetto della sponsorizzazione e i conseguenti obblighi dello sponsor, secondo i contenuti dello

specifico “progetto di sponsorizzazione™;
b) I’esatta determinazione dell’offerta per lo spazio pubblicitario;
c) le modalita e i termini di presentazione dell’offerta di sponsorizzazione.
- a) 4.L’offerta deve essere presentata in forma scritta e, di regola, indica:
a) il bene, il servizio, I’attivita o la prestazione che si intende sponsorizzare;
b) P’accettazione delle condizioni previste nel “progetto di sponsorizzazione”
5. L’offerta deve essere accompagnata dalle seguenti autocertificazioni attestanti:

a) per le persone fisiche:

— Pinesistenza delle condizioni a contrattare con la pubblica amministrazione, di cui agli artt. 120 e
seguenti della legge 24.11.1981, n. 689, e di ogni altra situazione considerata dalla legge

pregiudizievole o limitativa della capacita contrattuale;
— Pinesistenza di procedure concorsuali o fallimentari (solo se imprese);

— la non appartenenza ad organizzazioni di natura politica, sindacale, filosofica o religiosa.

b) per le persone giuridiche:

— oltre alle autocertificazioni sopra elencate riferite ai soggetti muniti di potere di rappresentanza,

deve essere attestato il nominativo del legale rappresentante o dei legali rappresentanti,

6. L’offerta deve, inoltre, contenere I’'impegno ad assumere tutte le responsabilitd e gli adempimenti inerenti

e conseguenti al messaggio pubblicitario e alle relative autorizzazioni.

7. Le offerte di sponsorizzazione sono valutate dall’Area proponente, nel rispetto dei criteri definiti nel

“progetto di sponsorizzazione™.

8. I! contratto di sponsorizzazione & sottoscritto dallo sponsor e dell’Area competente; con il contratto di

sponsorizzazione viene anche autorizzata la utilizzazione dello “spazio pubblicitario™ espressamente indicato

nel capitolato.

Art. 5 - Individuazione delle iniziative di sponsorizzazione




1. Le iniziative di sponsorizzazione vengono prioritariamente individuate nell’ambito degli' obiettivi del
PEG assegnati ai Responsabile di Area. In alternativa, nel corso dell’anno, la Giunta comunale puod
formulare indirizzi specifici ai Capi Area per la attivazione di iniziative di sponsorizzazione in base alla

presente regolamentazione.

2.H ricorso alle iniziative di sponsorizzazione puo riguardare tutte le iniziative, i prodoiti, i beni, i servizi e le

prestazioni previsti a carico del bilancio dell’ente nei capitoli di spesa ordinaria,
Art. 6 - Contratto di sponsorizzazione

1. La gestione della sponsorizzazione viene regolata mediante sottoscrizione di un apposito contratto nel

quale sono, in particolare, stabiliti:
a) il diritto dello sponsor alla utilizzazione dello spazio pubblicitario;
b) ia durata del contratto di sponsorizzazione;
¢) gli obblighi assunti a carico dello sponsor
d) le clausole di tutela rispetto alle eventuali inadempienze.
Art. 7 - Diritto di rifiuto delle sponsorizzazioni

1. L’amministrazione comunale, a suo insindacabile giudizio, si riserva di rifiutare qualsiasi

sponsorizzazione qualora:
a) ritenga che possa derivare un conflitto di interesse tra I’attivitd pubblica e quella privata; .
b) ravvisi nel messaggio pubblicitario un possibile pregiudizio o danno alla sua immagine o alle proprie
iniziative;
c) la repﬁti inaccettabile per motivi di inopportunitd generale.
2. Sono in ogni caso escluse le sponsorizzazioni rignardanti:
a) propaganda di natura politica, sindacale, filosofica o religiosa;

b) pubblicita diretta o collegata alla produzione o distribuzione di tabacco, prodotti alcolici, materiale

pornografico o a sfondo sessuale;

c) messaggi offensivi, incluse le espressioni di fanatismo, razzismo, odio o minaccia,

s




Art. 8 - Trattamento dei dati personali

1. 1 dati personali raccolti in applicazione del presente regolamento saranno trattati esclusivamente per le

finalita dallo stesso previste.

2. I'singoli interessati hanno facolta di esercitare i diritti loro riconosciuti dall’art. 13 del D.lgs. 196/2003 e

suecessive modificazioni.

3. Titolare del trattamento dei dati & il Comune di Mirto in persona del suo Sindaco pro tempore che pud

nominare uno o piii responsabili del trattamento in conformita alla legge citata.

4. 1 dati sono trattati in conformiti alle norme vigenti, dagli addetti agli uffici comunali tenuti alla

applicazione del presente regolamento.

5. I dati possono essere oggetto di comunicazione efo diffusione a soggetti pubblici e privati in relazione alle

finalita del regolamento.
Art. 9 - Aspetti fiscali

L1l valore della fatturazione per la “sponsorizzazione” cortisponde all’importo della somma stanziata in
bilancio per la specifica iniziativa; la fatturazione pud coincidere con !'intero stanziamento o con una quota

dello stesso, in relazione alla totale o parziale copertura, mediante sponsorizzazione, dei risultati del capitolo

interessato,

2. 11 valore della fatturazione correlata alla promozione dell’immagine dello sponsor (“spazio pubblicitario™)

¢ pari all’importo specificato al comma 1.

Art. 10 - Verifiche e controlli

LLe “sponsorizzazioni” sono soggette a periodiche verifiche da parte del Servizio interno di controlio di

gestione o dal collegio dei revisori dei conti, al fine di accertare la correttezza degli adempimenti convenuti,

per i contenuti tecnici, quantitativi e qualitativi.

2.Le difformita emerse in sede di verifica devono essere tempestivamente notificate allo sponsor; la notifica

e la eventuale diffida producono gli effetti previsti nel contratto di sponsorizzazione,
Art. 11 — Disposizioni finali ed entrata in vigore

1.Per quanto non espressamente previsto dal presente regolamento, si rinvia alle vigenti disposizioni

legislative in materia,

2.1 presente Regolamento entrera in vigore il quindicesimo giorno dalla sua pubblicazione all’Albo pretorio.

3.Dall’entrata in vigore del presente Regolamento, cesseranno I’efficacia e I’applicabilita di ogni altra norma

regolamentare non compatibile con le disposizioni del presente Regolamento.
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@ COMUNE DI MIRTO

PROVINCIA DI MESSINA
Via Ugo Bassi n. 1 Tel. 0941/919226 fax 0941/919404

e-mail; comunemirto@comune,mirto.me.jt

Pec: protocollo@pec.comnne.mirto.me.it

N°_5 del Reg.
Li, ©2-98- 2072
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OGGETTO: APPROVAZIONE REGOLAMENTO PER LA DISCIPLINA E LA GESTIONE
DELLE SPONSORIZZAZIONI ATTIVE.

Il sottoscritto Revisore dei Conti del Comune di Mirto, nominato con
deliberazione di C.C. n° 30 del 28/06/2010, al fine di rendere concreta la
collaborazione con I’Amministrazione Comunale, nella sua funzione di controllo e

di indirizzo, cosi come previsto dall’art. 1 comma, primo della L.R. n° 48/91;

— VISTO il Decreto Legislativo n® 267/00;
— - VISTO il Regolamento di Contabilita;
- VISTOIO.R.E.L; '

-— VISTI i pareri favorevolmente resi per la regolarita tecnica e contabile;

— ESAMINATA attentamente, in ogni suo componente, Ie proposta di

- deliberazione di cui all'oggetto si esprime parere FodpnJgly —

IL REVISORE, DE}CONTI
Dr.C gro



Letto, approvato e sottoscritfo

Il Consigliere Anziano 1l Presidente del Consiglio Il Segretario Comunale
F.to Sutera Calogero F.to Sgro Salvatore F.to Dr.ssa Daniela M. Amato
Reg. P. On-line n. éZ 5 Defissa dall’ Albo Pretorio il .
Reg. P. C. 1, Avverso la presente deliberazione non ¢ stata

prodotta alcuna opposizione.

Affissa all’Albo Pretoriodl & 0 507 7077

1t Responsahile dell’Ufficio Pubblicazione
, Sig.ra Castrovinci Francesca

1l RespopSabjie dell’Ufficio Pubblicazione
Sig.ra Lastrovinci Francesca

IL SEGRETARIO COMUNALE
ATTESTA

- Su conforme attestazione del Responsabile dell’Ufficio Pubblicazione, si certifica che copia
integrale del presente verbale di deliberazione & stata pubblicata ai sensi dell’art. 11 della L.R.
44/91 all’Albo Pretorio on-line nonché, all’Albo Pretorio Cartaceo del Comune, per 15 giorni
consecutivi a partire dal & & . it e che contro di essa non venne prodotta a

questo ufficio opposizione alcuna.

- Che la presente deliberazione ¢ divenuta esecutiva il ;

o il decimo giorno successivo della pubblicazione all’ Albo Pretorio (art. 12 L.R. 44/91);
0 perché dichiarata immediatamente esecutiva (artt. 12 e 16 L. 44/91);

Mirto, li

Il Segretario Comunale
Dr.ssa Daniela M. Amato

*******#*****#**********#*********************************#*#***********#*#***

E’ COPIA CONFORME ALL’ORIGINALE

Mirto li,

IL SEGRETARIO COMUNALE
Dr.ssa Daniela M. Amato



